GGALILEU

Marketing Digital
Marketing & Publicidade

- Nivel: Intermédio
- Duracéao: 468h

Sobre 0 curso

A Academia FLAG de Marketing Digital € um curso inovador e ambicioso, que visa a preparacao e
gualificacdo de profissionais especializados em planeamento, implementacéo e gestdo de uma
estratégia integrada de Marketing Digital, recorrendo, eficaz e eficientemente, aos seus diversos

instrumentos para o cumprimento dos objetivos de uma organizacéo.

Considerada como a formacao mais préatica e completa do mercado no dominio do Marketing Digital,
a Academia FLAG de Marketing Digital, conta com véarias edi¢Oes realizadas em Lisboa e no Porto,

diferencia-se de outros programas de formacao por:

- Apresentar uma metodologia de formac&o orientada para a aplicacao pratica das competéncias
desenvolvidas, que assenta em quatro vetores de aprendizagem — pratico, teérico, técnico e
tecnoldgico -, privilegiando a multi e interdisciplinaridade das diversas vertentes do Marketing Digital;

- Ser ministrada por equipa de formadores especialistas que atuam diariamente nos mais diversos
campos do Marketing Digital, privilegiando, desta forma, uma aprendizagem pratica, atual e adequada
a realidade de mercado;

- Apresentar um programa curricular completo e atualizado, que promove, por um lado, o
desenvolvimento de uma visdo abrangente, transversal e completa do Marketing Digital (e da sua
integracdo na estratégia global de uma organizag&o), como também potencia a especializacdo nas
diversas areas de intervencéo, através de desafios e projetos fortemente relacionados com as
situacBes concretas para as quais os profissionais e as organizacdes, no contexto do mercado atual,

devem dar resposta.

Destinatarios

A Academia FLAG de Marketing Digital destina-se a todos os interessados (com ou sem formacao
especifica em Marketing) em desenvolver com sucesso uma atividade profissional com campo de

atuacdo em Marketing Digital.



Estando este programa de formacéao limitado a apenas 12 participantes, a FLAG definiu um processo

de candidatura, que se inicia com a marcac¢do da entrevista de admisséo.

Esta entrevista, sem qualquer carater vinculativo para o candidato, tem por objetivo a afericao do perfil
do formando (curricular e motivacional), na medida em que a Academia se desenvolve com graus de
exigéncia extremamente elevados, obrigando a uma total disponibilizacdo e motivacéo para o

acompanhamento das matérias lecionadas, bem como dos projetos praticos a realizar.

Pré-requisitos

A Academia FLAG de Marketing Digital ndo apresenta pré-requisitos, no que refere a habilitacdes
literarias e experiéncia profissional sendo, contudo, determinante o interesse do formando por Marketing

Digital.

Metodologia

Modelo hibrido com a possibilidade de formacao presencial (Lisboa e Porto) e formagao online

através da solucéo Live-training.

Esta academia tem um carater essencialmente pratico, orientado para o desenvolvimento do saber-
fazer, e € ministrada em sess@es presenciais. O programa curricular da Academia FLAG de Marketing
Digital privilegia a multi e a interdisciplinaridade dos varios dominios do Marketing Digital,
contemplando mddulos tedricos, tedrico-préaticos (aplicacdo da teoria em situacdes

reais), tecnoldgicos (competéncias para a utilizacdo eficaz das ferramentas e plataformas)

e técnicos (as varias dimensfes do Marketing Digital inseridas nos meios e nas realidades culturais e
empresariais). A liderar cada um dos médulos, este programa de formag&do conta com uma

extensa equipa de formadores especialistas que atuam diariamente nos diversos campos do
Marketing Digital e parcerias com entidades de referéncia, para uma total aproximacéao ao real

mercado de trabalho.

Durante o curso, prevé-se ainda a realizacdo de diversos projetos, workshops e visitas a eventos
externos, relacionados com as situacdes concretas para 0s quais os profissionais de Marketing Digital,
no contexto do mercado atual, devem dar resposta. Juntamente com a avaliacdo continua (com base
nos resultados obtidos ao longo do curso), os participantes irdo, também, desenvolver um projeto final,
em contexto real de trabalho e com orienta¢do individual de um coordenador, que integra todos 0s
conhecimentos adquiridos ao longo da Academia e que é apresentado, no final, a um jari que procedera
a sua avaliacdo. A avaliacdo resultante das duas componentes mencionadas (avaliacao continua e

projeto final) sera apresentada no diploma da Academia, sendo determinantes a motivagéo e a



aplicacédo do formando durante toda a sua extensao.

Programa

- Sessdo de Apresentacéao (3h)

- Fundamentos de Marketing e Marketing Digital (27h)
- Workshop: Personas, Customer Journey Mapping e Digital Touchpoints (9h)
- Fundamentos de Edicdo de Imagem com Adobe Photoshop (15h)
- O Papel do Website no Marketing Digital (18h)

- Criag&o de Sites com WordPress (18h)

- Fundamentos de Copywriting para a Web (15h)

- Planeamento de Media Digital (15h)

- Workshop: Lead Generation & Landing Pages (12h)

- Sessédo Aberta 1: Planeamento de Media (3h)

- Sessao de Projeto 1 (3h)

- E-Mail Marketing (18h)

- Conceitos de Social Media Marketing (6h)

- Facebook Marketing (36h)

- Instagram Marketing (12h)

- LinkedIn Marketing (12h)

- Twitter Marketing (9h)

- Youtube Marketing (9h)

- Outras Redes Sociais (3h)

- Blogging (12h)

- Workshop: Estratégia de Content Marketing e Branded Content em Social Media (6h)
- Estratégia Integrada de Social Media Marketing (12h)
- Sessédo Aberta 2: Social Media (3h)

- Workshop: Social Media Reporting (3h)

- Earned Media & PR Digital (6h)

- Sesséo de Projeto 2 (3h)

- Conceitos de Search Engine Marketing (3h)

- Google Tag Manager (6h)

- Search Engine Optimization (27h)

- Search Engine Advertising: Google Ads (27h)

- Workshop: Google Shopping (6h)

- Workshop: Programmatic (6h)

- Workshop: Google MyBusiness (3h)

- Sessao de Projeto 3 (3h)

- E-Commerce (24h)



- Sessao Aberta 3: E- Commerce (3h)

- Workshop: Marketing Automation (6h)

- Google Analytics (24h)

- Mobile Marketing (18h)

- Estratégia Integrada de Marketing Digital (24h)



